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Fakts, ka Latvijas vērtīgāko 
uzņēmumu sarakstā jau otro gadu 
vienā un tajā pašā vietā ir viesnīca 
Reval Hotel Latvija (36), liecina – 
tūrisms pēdējos gados ir attīstījies 
tik veiksmīgi un daudzsološi, ka 
piesaistījis ievērojamas investīcijas 
un radījis ne tikai mikro un mazos 
uzņēmumus, bet arī uzņēmumus, 
kuri sekmīgi konkurē ar tradicio-

nālo nozaru lielajiem uzņēmumiem. Viesnīca Reval Hotel 
Latvija ir lielākais viesnīcu un konferenču centrs valstī, un 
šā gada aprīlī tā atvēra jaunu SPA kompleksu, kura izveidē 
ieguldīts ap 14 miljoniem eiro.

Tūrisma un viesmīlības uzņēmumi Latvijā ir viens 
no krīzes visvairāk skartajiem sektoriem Eiropā. Jau pir-
mie divi šā gada mēneši (pēc Eurostat datiem) liecina, ka 
nakšņojumu skaits ES valstu viesnīcās vidēji samazinājās 
par 10%, bet Latvijā – par 25%, tai skaitā Latvijas iedzīvotā-
ju nakšņojumi par 43%. Latvijas viesmīlības uzņēmumiem 

ekonomisko krīzi un tai sekojošo pieprasījuma samazinā-
šanos padziļināja paaugstinātais PVN no 5% uz 21%.

Vasaras sezonas ceļojuma tendenču un pieprasījuma 
analīze liecina, ka cilvēki atvaļinājuma laikā tāpat dodas 
vietējos un ārvalstu ceļojumos, tikai samazinās to ilgums. 
Naudu taupa, maksājot tikai par pašiem nepieciešamāka-
jiem pakalpojumiem, un aizvien vairāk ceļojumus iegādājas 
pēdējā brīdī, gaidot izdevīgākas cenas, meklējot īpašos pie-
dāvājumus. Latvijā vissmagākais gads ir tiem uzņēmumiem 
un naktsmītnēm, kas izveidotas, ņemot kredītus, kā arī tiem, 
kuru galvenais ienākumu avots bija lielas svinības, uzņēmu-
miem sniegtie pakalpojumi: sporta spēļu un izklaides pasā-
kumu organizēšana, semināru un konferenču rīkošana.

Ievērojami samazinājies arī pieprasījums pēc tūrisma 
aģentūru pakalpojumiem (atsevišķiem uzņēmumiem pat 
par 30–50%), arvien vairāk tūristu savus ceļojumus or-
ganizē paši. Arī tie uzņēmumi, kuriem izdevies noturēt 
savus klientus vai piesaistīt jaunus, uzsver, ka pakalpoju-
mu pārdošanas cenas ir tik zemas, ka tik tikko spēj nosegt 
izmaksas.

Ir tikai loģiski, ka izklaides joma Latvijā nav ļoti spēcī-
ga un attīstīta. Lai atmaksātos liela izklaides parka veidoša-
na, konkrētajā pilsētā, kurā to būvē, jābūt vairāku miljonu 
lielam iedzīvotāju skaitam. Tikai tad izklaides uzņēmums 
nesīs peļņu.

Kinoteātriem, piemēram, salīdzinot ar ūdens atrakciju 
parku, nepieciešamas salīdzinoši mazākas investīcijas. Pē-
dējos gados to apzinājušies vairāki uzņēmumi, radot jau-
nus kinoteātrus. Diemžēl ekonomiskā situācija nosaka to, 

ka iedzīvotāji mazāk dosies uz kino, bet vairāk izvēlēsies al-
ternatīvas – DVD nomu un filmu lejupielādēšanu interne-
tā. Piedāvājuma pieaugums un samazinātais pieprasījums 
noteiks to, ka turpmāk konkurence saasināsies vēl vairāk.

Arī jau pieminētie akvaparki nav tā joma, kur Latvijā 
iespējams izvērst biznesu, jo kaimiņvalstīs – Lietuvā un 
Igaunijā – nupat atklāti jauni ūdensatrakciju parki, kas no-
zīmē – kaimiņi uz Latviju meklēt šāda veida izklaides vairs 
nebrauks.

Mazo grūtības nemazina prieku par Latviju

Kaimiņvalstīm – savi akvaparki
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Latvijas iedzīvotāji savu mīlē-
tāko zīmolu pirmajā desmitniekā 
šoruden ierindojuši Google, inbox.
lv, draugiem.lv un arī TV3. Tas 
apstiprina komunikācijas nozīmi, 
īpaši internetā. Vienlīdz būtiski, 
ka šie ir zīmoli, kurus iespējams 
izmantot, tieši nemaksājot.

Latvijas enciklopēdiskā vār-
dnīca teic, ka mīlestība ir dziļas 

jūtas, kas izsaka augstāko tuvības, labvēlības, draudzības 
un sirsnības pakāpi attieksmē pret cilvēku, uzskatiem, ie-
cerēm, dabas un sabiedriskām parādībām. Tai skaitā pret 
plašsaziņas medijiem. Atslēgas vārdi mīlestības formulā ir 
uzticība un paļāvība.

Mediju bizness balstās uz uzticību. Slikts signāls masu 
medijiem, ka līdz 41% pieaudzis to Latvijas iedzīvotāju 
skaits, kuri saskaņā ar SKDS aptauju šīs vasaras nogalē uz-
skatīja plašsaziņas līdzekļu sniegto informāciju par neob-
jektīvu un realitātei neatbilstošu. Salīdzinājumā ar līdzīgu 
pētījumu pērn skeptiķu skaits pieaudzis par 6%. Tātad mī-
lestība mazinās.

Nākamais trieciens – mazinās iedzīvotāju pirktspēja. 
Tie izvēlas bezmaksas plašsaziņas medijus vai tikai medi-
jus, vietējo avīzi aizstājot ar sarunu ar kaimiņu. To cenšas 
darīt arī reklāmdevēji, kuriem plašsaziņas mediji kļuvuši 

par dārgu un neinteresantu, atklājot arvien jaunus partizā-
nu mārketinga instrumentus.

Tāpēc visi šā brīža plašsaziņas mediji neizdzīvos. Un 
ne viss noritēs korekti attiecībā pret auditoriju un reklāmas 
devējiem, jo tikai pelnošs un patstāvīgs medijs spēj būt 
ētisks, ar ētiku saprotot žurnālistu spēju godprātīgi veikt 
savas funkcijas – informēt, izteikties jeb nodot atklātībai 
problēmas, noteikt sabiedrības dienas kārtību, kritizēt un 
kontrolēt, izglītot, vadīt un integrēt. Šobrīd pār iepriekš-
minēto dominē izklaide.

Pretējais grāvis, kurā žurnālisti pēdējā laikā iekrīt, ir 
kritika. Lielākoties – nekonstruktīva. Droši, ka dažu plaš-
saziņas mediju uzvedība un saturs īsi pirms to beigām kļūs 
pavisam skandalozs, lai piesaistītu auditorijas izkliedēto un 
padzisušo uzmanību. Kaut arī šobrīd, īsi pirms gada abo-
nēšanas kampaņas, redakcijas tradicionāli cenšas sarūpēt 
iespējami kvalitatīvāku saturu, būtisku lēcienu žurnālistikas 
kvalitātē nav, un tie arī nav gaidāmi, jo resursi ir izsmelti.

Plašsaziņas medija nākotni izšķirs, cik precīzi tas uz-
runās ikvienu cilvēku, jo masu auditorijas, cik nu liela tā 
Latvijā ir, laiks ir pagājis. Dominēs nišas mediji un komu-
nikācijas kanālu dažādība – kā drukātais medijs tiks sa-
jūgts kopā ar savu elektronisko versiju, vai tam būs video 
un audio versija. Svarīgi arī dot ikvienam cilvēkam iespēju 
piedalīties sava medija satura veidošanā, lai tas ar pilnu 
pārliecību un mīlestību var sacīt – mans medijs.

Uzticas, tātad – mīl
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Vieta
2009.
gadā

Vieta
2008.
gadā

Nosaukums
Uzņ. vērtība 

2009. gada TOP, 
milj. LVL

Uzņ. vērtība 
2008. gada TOP, 

milj. LVL

Vērtības 
izmaiņas, % Nozare

36 36 VIESNĪCA LATVIJA, AS 54.21 56.43 -3.93% Tūrisms un viesnīcu darbība

73 - TV3 LATVIA, SIA 20.59 Jauns - Citi pakalpojumi / mediji

74 - AGA SIA 20.15 Jauns - Citi pakalpojumi / industriālās gāzes

79 -
DAUGAVPILS LOKOMOTĪVJU REMONTA 
RŪPNĪCA, AS

18.29 Jauns - Citi pakalpojumi / industriālais remonts

82 - FORUM CINEMAS, SIA 17.53 Jauns - Citi pakalpojumi / izklaide

85 - G4S LATVIA, AS 17.07 Jauns - Citi pakalpojumi / apsardze



TOP jaunpienācēji un 
šogad atgriezušies uzņēmumi
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TOP 101 ŠOGAD ATGRIEZUŠIES

Vieta Nosaukums Uzņēmuma vērtība 
2009. g. TOP, milj. LVL

NASDAQ OMX Riga 
Pārvaldības koeficients Nozare

26 MIKROTĪKLS, SIA* 75.67 31 Informāciju tehnoloģijas

37 ITERA LATVIJA, SIA** 54.04 13 Enerģētika

56 ARIS BALTIJA, SIA** 28.86 44 Degvielas tirdzniecība / karšu tirdzniecība

73 TV3 LATVIA, SIA** 20.59 54 Citi pakalpojumi / mediji

75 VENTBUNKERS, AS* 19.98 15 Transports, tranzīts, loģistika

84 RĪGAS PIENA KOMBINĀTS, AS** 17.09 39 Pārtikas ražošana

86 STABURADZE, AS** 17.05 56 Pārtikas ražošana

87 RD ELEKTRONIKS, SIA** 16.97 51 Tirdzniecība

92 RETTENMEIER BALTIC TIMBER, SIA** 16.08 67 Mežsaimniecība un kokrūpniecība

93 CEĻU PĀRVALDE, AS** 16.00 19 Būvniecība un būvmateriāli

TOP 101 jaunpienācēji

Vieta Nosaukums Uzņēmuma vērtība 
2009. g. TOP, milj. LVL

NASDAQ OMX Riga 
Pārvaldības koeficients Nozare

17 RĪGAS TIRDZNIECĪBAS OSTA, SIA 98.92 13 Transports, tranzīts, loģistika

31 LATVIJAS AUTOCEĻU UZTURĒTĀJS, VAS 62.99 24 Būvniecība un būvmateriāli

33 RE & RE, SIA 60.60 16 Būvniecība un būvmateriāli

45 TIRDZNIECĪBAS CENTRS "PLESKODĀLE", SIA 41.89 51 Tirdzniecība

50 RETS INVESTĪCIJAS, SIA 32.71 45 Enerģētika

54 BALTENERGOTRADE, SIA 30.53 53 Enerģētika

60 GETLIŅI EKO, SIA 26.61 23 Komunālie pakalpojumi

65 BULBASH, SIA 22.95 16 Tirdzniecība

67 L & T, SIA 22.00 62 Komunālie pakalpojumi 

68 HANZAS MAIZNĪCA, AS 21.75 49 Pārtikas ražošana

69 LINSTOW, SIA 21.48 67 Operācijas ar nekustamo īpašumu

70 KREISS, SIA 21.01 26 Transports, tranzīts, loģistika

71 SALDUS CEĻINIEKS, SIA 20.98 21 Būvniecība un būvmateriāli

72 VIA, SIA 20.88 32 Būvniecība un būvmateriāli

74 AGA SIA 20.15 60 Citi pakalpojumi / industriālās gāzes

77 RĪGAS NAMI, SIA 18.90 21 Operācijas ar nekustamo īpašumu

79 DAUGAVPILS LOKOMOTĪVJU REMONTA RŪPNĪCA, AS 18.29 50 Citi pakalpojumi / industriālais remonts

80 ALCO, SIA 18.07 21 Degvielas tirdzniecība

82 FORUM CINEMAS, SIA 17.53 54 Citi pakalpojumi / izklaide

85 G4S LATVIA, AS 17.07 63 Citi pakalpojumi / apsardze

88 ABAVA, SIA 16.64 29 Operācijas ar nekustamo īpašumu

90 NAFTIMPEKS, SIA 16.29 5 Transports, tranzīts, loģistika / naftas produkti

91 ARČERS, SIA 16.13 31 Būvniecība un būvmateriāli

94 KRONUS, SIA 15.42 35 Mežsaimniecība un kokrūpniecība

95 LATVIJAS LOTO, VAS 15.10 30 Azartspēles

97 L-EKSPRESIS, SIA 15.02 10 Transports, tranzīts, loģistika

99 CEĻU, TILTU BŪVNIEKS, SIA 14.95 21 Būvniecība un būvmateriāli

100 EAST METAL, SIA 14.82 72 Ražošana

101 TVA CONSTRUCTION, SIA 14.69 35 Būvniecība un būvmateriāli

* 2008. gada TOP netika vērtēts gada pārskata nepieejamības dēļ
** bija iekļuvis 2007. gada TOP




